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{Quién no se ha sorprendido viendo la facilidad con la que los nifios
manejan las nuevas tecnologias? Para mi, es la imagen de una nueva
generacion mostrandonos cémo sera el futuro.

Estos nifios necesitardn empleos y el grueso del tejido empresarial
en Europa lo componen pequetias y medianas empresas (pymes). Es
aqui donde estdn los puestos de trabajo de hoy y de manana.

Alrededor de 23 millones de pymes generan el 85 por ciento de los
nuevos empleos que se crean en la Union Europea (UE).

Estas cifras ponen de manifiesto la importancia capital de los em-
prendedores para la economia de la Union Europea y el apoyo que,
desde las diferentes instituciones, se les debe prestar. No en vano, du-
rante mucho tiempo, la Unidn Europea ha trabajado para conseguir
un mercado unico europeo que eliminara poco a poco las restricciones
a las barreras, al comercio y a la libre competencia. Si bien el mercado
interior supuso para los consumidores una ampliacién en la oferta y
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la demanda de productos, para las empresas ha supuesto la posibili-
dad de ofrecer sus bienes y servicios a 500 millones de consumidores
repercutiendo, ademds, y de manera espectacular, en la mejora de su
competitividad y crecimiento.

Ahora, este mercado interior debe ser digital, como nuestros hijos
nos ensenan.

Es significativo que, actualmente, sdlo el 7 por ciento de las pymes
europeas venden fuera de sus fronteras nacionales. Esta tendencia pue-
de ser invertida desarrollando un verdadero mercado unico digital.

Un mercado unico digital, libre y seguro, significaria para las em-
presas europeas, muy especialmente para microempresas y startups
con mayores dificultades para su expansion, el acceso a todo el mer-
cado de la Unién Europea con independencia de su nacionalidad y del
lugar en que se encuentren. Asi, un emprendedor espaifiol ofreciendo
sus productos online, tendria un mercado potencial de soo millones
de consumidores de 28 Estados miembros frente a los 46,5 millones si
se limitara inicamente al mercado nacional.

El mercado unico digital generaria, ademds, 415.000 millones de
euros anuales a la economia europea, y crearia 3,8 millones de em-
pleos. Por ello, desde el Parlamento Europeo asi como desde el resto
de las instituciones estamos apostando fuertemente por los empren-
dedores como centro de nuestras politicas y trabajando para elimi-
nar las todavia existentes barreras nacionales a las transacciones rea-
lizadas en linea.

Necesitamos mejorar el marco de actuacion de las pymes y startups
con iniciativas como la armonizacién de normas contractuales y pro-
teccion de consumidores, el abaratamiento de los costes de envio, la
reduccion de la burocracia y la simplificacion del pago del IVA.

Por otro lado, es fundamental facilitar el acceso a la financiaciéon
para empresas innovadoras de nueva creacion o en fase de expansion
a través de fondos europeos de capital riesgo, asi como potenciar a ni-
vel de la Unidn Europea la relacion entre emprendedores que buscan
financiacion e inversores en busca de proyectos innovadores.

La consecucion de un mercado unico digital permitird convertir
las ideas y proyectos innovadores de nuestros jovenes —y no tan jo-
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venes— empresarios en casos de éxito compitiendo de td a td con
empresas no europeas.

Se trata de una oportunidad real para alcanzar una Europa social
competitiva, cohesionada, de empleo y oportunidades.

Cuando observo crios jugueteando con tabletas y teléfonos inteli-
gentes, pienso que tienen el futuro entre sus manos. Un futuro digital.





