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Una historia de superación,
creatividad, fuerza y pasión

«El vino es un ser vivo al que hay que entender, 
atender y mimar». 

Emilio Moro (abuelo)

«Si se sabe escuchar, el vino te habla». 
Emilio Moro (padre)

Estas frases pertenecen a dos hombres diferentes 
que además del nombre compartían el amor por el 
vino. Para ellos hacer vino más que un o�cio era un 
arte y ese es el sentimiento que transmitieron a sus 
hijos y que hace que sus vinos tengan alma. 

Con ellos comenzó una historia de tradición. Este 
libro quiere rendir homenaje a esa tradición y a sus 
protagonistas, y al mismo tiempo ser un punto de 
apoyo para tomar impulso y saltar con más fuerza 
hacia el futuro. 

En 1932 nació Emilio Moro, quien heredó de su padre el amor por el vino y se lo transmitió 
a su vez a sus cuatro hijos. Con él, comienza una historia de tradición de más de medio 
siglo que llevó a la creación de las Bodegas Emilio Moro, convertidas en la actualidad  
en un referente mundial. Es una de las marcas más reconocidas de España, que exporta 
a setenta países, y todo ello ha sido posible gracias al esfuerzo y la pasión de tres 
generaciones de viticultores.

La primera se entregó a la tierra, la segunda inculcó el saber hacer a sus predecesores y 
la última ha construido una marca referente a nivel internacional. A todas les une su 
amor por el vino y la creencia de que al vino hay que saber escucharlo y entenderlo.

Ésta es una historia familiar y empresarial de éxito en torno a la tierra y el vino. Una 
historia de lucha, superación, creatividad, fuerza, pasión y, sobre todo, buen hacer. 
Un pasado enraizado en la tierra y un futuro que se proyecta hacia el cielo. 

En este libro, José Moro comparte los secretos que les han llevado a convertirse en una 
de las bodegas más punteras no sólo de España, sino del mundo, y las di�cultades a las 
que se han tenido que enfrentar en su camino al éxito.

 

José Moro Espinosa es presidente de Bodegas Emilio 
Moro y Bodegas Cepa 21 y ha sido elegido como una 
de las 100 personas más creativas del mundo en el 
ámbito empresarial por la revista Forbes en 2019.
 
Junto a sus tres hermanos forma la tercera generación 
de una familia cuya tradición vitivinícola comienza 
con su abuelo Emilio y continúa con su padre, 
también Emilio. En 1989 decide utilizar sus nombres 
para crear una marca y comercializarla; así nace 
Emilio Moro, convertida hoy en uno de los referentes 
del mundo del vino a nivel internacional.

Su fórmula para el éxito se basa en cuatro pilares: 
tradición, innovación, responsabilidad social y pasión. 
Emprendedor, inquieto, apasionado y siempre con 
un incansable afán por sorprender al consumidor, ha 
sabido recoger el legado familiar y hacerlo grande.    
A ello dedica sus esfuerzos, dentro y fuera de nuestro 
país, siempre con su tierra como bandera.

Y es que la vida, como el vino, sabe mejor cuando se 
comparte.

www.emiliomoro.com

@jmoroes

@Emilio_Moro
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PRIMERA PARTE

La apasionante historia  
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El Tío Moro

La pasión por la viña nos viene de nuestro abuelo Emilio, del 
que conservamos como un tesoro esta frase: «El vino es un ser 
vivo al que hay que entender, atender y mimar». Él tenía fama, 
hace ya casi un siglo, de elaborar uno de los mejores vinos de la 
zona, aunque no faltaban las malas lenguas que decían que el 
secreto estaba en unos polvos que le daba una prima suya boti-
caria. Ya se sabe, cosas de pueblo...

El abuelo, cuyo nombre completo era Emilio Moro Gómez, 
nació en 1891 en Valbuena de Duero, un rincón de la provincia 
de Valladolid (España), conocido por los amantes del vino como 
sede de una bodega mítica, Vega Sicilia. Desde pequeño se dedi-
có a la agricultura. Se casó en segundas nupcias con nuestra 
abuela, Elvira Pérez Rivera, y se mudó a Pesquera, apenas unos 
quilómetros hacia el este, donde siguió cultivando la tierra y vi-
viendo del vino que elaboraba. En aquella época, las primeras 
décadas del siglo xx, el pueblo estaba rodeado de viñedos y mu-
cha gente vivía de hacer vino. Aunque Pesquera en sí era y es pe-
queño, su término municipal es bastante grande, unos 56 km2, 
y buena parte de esta superficie estaba ocupada por viñas.

En Pesquera se ha hecho vino desde tiempos inmemoriales. 
Ya en las Ordenanzas Municipales de 1539 se hace referencia en 
varios apartados a las viñas y el vino, lo que da a entender la im-
portancia de este producto para la zona. Como explican los auto-
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18  SI LO SABES ESCUCHAR, EL VINO TE HABLA

res del libro Pesquera de Duero, Félix Rivera Ontañón y José Abad 
Acebes, casi una cuarta parte de los 103 capítulos de aquellas or-
denanzas estaba dedicada a este tema, regulando cuestiones 
como el cuidado de las viñas, la venta y consumo del vino, la fija-
ción del precio o la prohibición de «meter uva o vino de fuera».

La viña también tiene un papel destacado en las siguientes 
Ordenanzas Municipales, las de 1886, donde ocupa casi todo el 
capítulo 3. Allí, entre otros temas, se habla de la cosecha en es-
tos términos: «... al acercarse la época de maduración de la uva 
(el Ayuntamiento) acordará en acta que por sus individuos y 
algún cosechero se formen comisiones para ver en un solo día 
el estado del viñedo y dando cuenta del en que se halla la madu-
ración del fruto acordará día en que se vuelva a reconocer y he-
cho acordarán definitivamente el día que ha de dar principio la 
vendimia».

En Pesquera se hacía sobre todo vino tinto. De hecho, se con-
sidera la gran cuna del vino tinto de la zona de la Ribera del 
Duero, pues los únicos pueblos donde se hacía tinto eran Pes-
quera, Valbuena y Peñafiel. En el resto, como Roa, Pedrosa y 
otros, se hacía mayoritariamente rosado (es decir, se mezclaban 
blanco y tinto, una forma de hacer rosado diferente a la actual). 
Juan Ortega y Rubio afirma en su libro Los Pueblos de Valladolid 
(1895) que «en el término de Pesquera se cosecha el mejor vino 
de la Ribera del Duero». O sea, casi un siglo antes de que se crea-
ra la Denominación de Origen, cosa que sucedió en 1982.

Nací en 1959 y desde que tengo uso de razón recuerdo que la 
viña, la uva, las bodegas y el vino formaban parte de la vida coti-
diana del pueblo. Muchas familias elaboraban su propio vino, 
la mayoría sólo para consumo propio y algunas, como la nues-
tra, también para vender una parte a granel. Cada familia tenía 
su parcela y hacía 400 o 500 litros al año, los que más 1.000 li-
tros. Se elaboraba de forma totalmente manual y se vendía a 
unos precios muy bajos.
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El hecho de que casi todas las familias elaboraran vino (o lo 
compraran, si no disponían de un majuelo o una bodega) tiene 
una explicación sencilla: hace años el vino no era simplemente 
un producto de disfrute, sino que cumplía una función prácti-
camente alimentaria. Los hombres que trabajaban en el campo 
tenían que afrontar jornadas larguísimas, sobre todo en verano, 
y el vino no sólo saciaba su sed, sino que les daba fuerzas para 
trabajar. ¡Algunos llegaban a beber hasta tres litros al día!

Nuestro abuelo Emilio, al que todo el mundo conocía en el 
pueblo como Tío Moro, era de los que vivía en parte del vino 
que elaboraba. Recuerdo una mesa de madera que tenía nuestra 
abuela Elvira en su casa con una hendidura en el medio donde 
metía las monedas cuando vendía los cántaros o las cuartillas a 
gente que venía de los pueblos de los alrededores e incluso de 
pueblos más lejanos.

La venta de vino a granel, sin embargo, no les daba para vivir. 
En la década de 1930, la viña había empezado a ser un cultivo 
poco rentable y muchos empezaron a arrancar sus viñedos, sus-
tituyéndolos por otros cultivos como el cereal (maíz, cebada o 
trigo, sobre todo) y la remolacha. Este último se convirtió en el 
cultivo predominante en los cuarenta y los cincuenta. Hacía 
falta azúcar en España por el bloqueo económico y en Peñafiel, 
a sólo siete kilómetros de Pesquera, había una azucarera muy 
importante, así que la gente se pasó mayoritariamente a la re-
molacha para poder sobrevivir.

Nuestro abuelo, como el resto, también arrancó algunos vi-
ñedos, pero se quedó con seis o siete hectáreas, entre ellas las 
del Pago de Valderramiro, plantado en 1924, y Finca Resalso, 
plantada en 1932, justo el año en que nació mi padre, al que 
también bautizaron Emilio. Esas parcelas son las que nos sir-
vieron como base para arrancar nuestro proyecto más adelante, 
en los ochenta, cuando decidimos crear nuestros primeros vi-
nos etiquetados y con marca propia. De ahí salió todo, de esos 
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majuelos, que es como llamamos a los viñedos en la zona de 
Pesquera (el Diccionario de la Lengua Española define majuelo 
como «viña nueva que ya da fruto», pero nosotros llamamos 
así, por extensión, a cualquier viña).

A esos viñedos históricos, nuestro padre añadió en 1964 el 
Pago de Sanchomartín, de una hectárea, pero el resto son más 
recientes. Como luego explicaré, estos majuelos han sido fun-
damentales para el éxito de Bodegas Emilio Moro, pues de ellos 
proviene el clon de la variedad Tinto Fino con que elaboramos to-
dos nuestros vinos. Un tipo de uva con unas características di-
ferenciales y una personalidad muy marcada. Pero sigamos con 
la historia...
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